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KRALOVEHRADECKY KRAJ

Francouzsky fenomeén v ¢eském kontextu

Statistiky navstévnosti tuzemskych turistickych cili ukazuji jedno ~ poznavani minulosti a zajimavych osobnost,
které ovliviiovaly proménu ceskych zemi, rozhodné u lidi neztraci na pritaZlivosti. Proto jsou také nejoblibendisimi
atraktivitami tradicné hrady a zamky. Nabizeji zajimavé pribéhy slechtickych i jinych rodd a Ize je pozndvat za kaz-
dého pocasi. A kdyz mate téchto jedinenych objektd na svém uzemi mnoho, musite to vyuzit..

Prave tak vznikla myslenka na vytvoreni
mezioborového produktu cestovniho ruchu
nazvaného Zémky na Orlici - Ceska Loira.
LDivoka Orlice je feka hrad(, zamki a pii-
béhd. Ukryvd obdobny fenomén jako je
tormu na francouzské rece Loire. V udoli

Divoké Orlice najdete hned 6 Slechtickych
sidel, 2 hrady a 4 zamky, které prindsejf
naprosto vyjimecnou kulturni nabidku co

Na produktu se podileji dva kraje:
Pardubicky
a Kralovéhradecky.

do historie a architektonickych styld, tak
do pestrosti z3Zitk(, a to takika na jednom
misté. K mnohym se vadzou piibéhy, at jiz

7 historie, nebo soucasnosti. KdyZ se vyda-
te po toku této feky, jako byste putovali

v ¢ase,” popisuje pozadi, na jehoz zakladé
se projekt rozvinul, jeho produktova karta.

0 jaka mista/se jedna?

Zamky na Orlici jsou produktem vysoké
kulturni hodnoty. Nejenze cerpd z vyjimec-
né koncentrace r0znych pamétihodnosti

v okoli jedné feky, ale je postaven

i na atraktivité pfib&h mistnich slechtic-
kych sidel ¢i na osobnostech vyznamnych
rodd, které zde maji své kofeny. Jeho vyji-
mecnost potvrzuje i to, Ze v roce 2017
projekt dosahl na titul Excelentni evropské
destinace EDEN v ramci tématu kulturni

102019 (]|

turismus. Hlavnim benefitem produktu je
pfitom skute¢nost, Ze kazdy zamek ma
jinou atmosféru a svou specifickou nabid-
ku. To znamena, Ze si nijak nekonkuruji, ale
naopak se idedlnim zplsobem doplfiuji, coz
jen umociiuje potencidl jejich mozné spo-
luprdce. Mohou lkat tytéZ turisty, ktefi
naleznou na pomeérné nevelkém tzemi
velmi rozmanitou nabidku turistického
vyZiti. Kterd mista jsou nosnymi subjekty
produktu? Jednd se o zamky v Castolovi-
cich, v Doudlebech nad Orlici, Novy zamek
Kostelec nad Orlici, zdmek i hrad Pot3tejn

a hrad Litice. Tedy pamétihodnosti, jejichz
ndvstevnost presahuje 10 ooo lidi rodné.

Koordinatofi a zapojené subjekty
Vzhledem k rozloZeni zminénych pamétko-
vych subjektl se na produktu podileji hned
dva kraje - Pardubicky a Krdlovéhradecky.
Jako koordinatofi v regionu tak spole¢né
funguji Destina¢ni spole¢nost Vychodni
Cechy a Usek cestovniho ruchu Kralovéhra-
deckého kraje. Provozovatelemn produktu je
Destinacni spole¢nost Orlické hory a Podor-
licko, kterd zajistuje koordinaci, marketing

i propagaci. ,Soukromy sektor je v ramci
produktu zastoupen piedevsim subjekty

z fad kulturnich pamatek, ubytovateld,
provozovatell restauracl a dalsich dopro-
vodnych sluzeb cestovniho ruchu. Provozo-
vateli zamkd jsou ryze soukromi majitelé,

7 VB3I ¢asti primo vyznamné slechticke
rody, hrady a zficeniny poté provozuji obce
a NPU“ dopliuje produktova karta.

Cilové skupiny, zdrojové trhy

a prodej ,

Zamky na Orlici - Ceské Loira jsou komuni-
kovany jako top produkt zminénych turistic-
kych regiond, a to jak na domacim, tak

i na zahranicnim trhu. V rémci doméciho
cestovniho ruchu je cilen predevsim na mla-
dé pary a rodiny s détmi, dale pak na pozit-
kafe ¢i seniory, ktefi maji zajem o kulturu,
historii a uméni. V modifikované podobé je
rovnéz pfizplsoben pro handicapované
turisty. Z hlediska zahrani¢nich trhti chece
produkt zaujmout zejmeéna navstévniky

z okolnich zemf - tedy ze Slovenska, Polska
a Rakouska. Je proto kromé cestiny komuni-
kovan i v anglicting, némciné a polstiné.
Nebrani se vsak ani prezentaci na vzdalengj-
Sich trzich, jako je tfeba Skandinavie, Fran-
cie, Velka Britanie ¢i Spojené staty americké.

Prestoze produkt neni v tuto chvili rozpraco-
van a podrobné definovan do takové miry,
aby mohl byt prodavan, jeha provozovateli
se jiz podarilo navazat spolupraci s nékoli-
ka incomingovymi agenturami. Zatimco
destinacni spolecnost rozpracovala produkt
do podoby tiidenniho programu v ramci
nékolikadenniho pobytu, cestovni kancelare
a agentury BIG Travel, Satur a zdjezdy.sk jej
nabizejl v podobé dvoudenniho zéjezdu.

Jaka je budoucnost?

| kdyz je pojeti produktu veelku uceleng,
rozhodné nelze fici, Ze by byl na konci
svoji cesty. Naopak pred nim stojf jesté
nékolik vyzev, po jejichz pokofeni se bude
moci nazyvat skute¢nym mezioborovym
produktemn cestovniho ruchu. V ramci
stfednédobého planu je totiz tieba vytvorit
ucelenou webovou prezentaci produktu
vEetné jazykovych mutaci, inovovat a kon-
kretizovat nabidku pro jednotlivé cilové
skupiny, rozvinout produkt i pro mimose-
zonu, nebo jej tfeba zapojit do nového
preshrani¢niho esko-polského turistické-
ho produktu Hrady a zamky nds spojuji. ==
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