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SMLOUVA O DÍLO č. ..................
uzavřená podle § 536 a následujících Obchodního zákoníku 

(zákon č. 513/1991 Sb. v platném znění) mezi těmito 

smluvními stranami :

Objednatel 
: Orlické hory a Podorlicko

adresa
: Panská 1492, 516 01 Rychnov nad Kněžnou


IČ
: 72034459





bank.spojení : Česká spořitelna a.s.

č.ú.: 1096415319/0800

                         Rychnov nad Kněžnou 

zastoupený ve věcech smluvních: Petrem Fialou, předsedou


   ve věcech technických a převzetí díla: Petrou Smrčkovou - ředitelkou

telefon 
: 494 322 052, 774 125 014
  
     
e-mail 
: smrckova@dsohp.cz 
(dále jen „objednatel“)
Zhotovitel
:
………………………………………………………………………….
     adresa
:
………………………………………………………………………….

     IČ
:
………………………….
DIČ

:   ………………………
     bank. spojení
:
………………………….
č.účtu

:   ………………………
     zastoupený 
:    ………………………………………………………………………….
     ve věcech technických a předání díla :  …………………………………………………..
     zapsaný v obchodním rejstříku, vedeném :  ………………………………………………
     telefon, fax 
:
………………………………………………………………………….

     e-mail 
:
 ………………………………………………………………………….

takto :

1. předmět DÍLA a způsob provedení 
1.1.
Zhotovitel provede a objednatel převezme na základě této smlouvy výstupy zakázky specifikované v příloze 1 této smlouvy obsažené v projektu 
„REALIZACE MARKETINGOVÉ KAMPANĚ V PROJEKTU

PROPAGACE TURISTICKÉ OBLASTI OHP A KLADSKA“
v rámci projektu „Propagace turistické oblasti OHP a Kladska“, spolufinancovaného z Fondu mikroprojektů v Euroregionu Glacensis v rámci Operačního programu přeshraniční spolupráce Česká republika – Polská republika 2007 – 2013 (dále jen FM OPPS ČR-PR) reg. č. CZ.3.22/3.3.02/13.03726. Zakázka bude zpracována ve 3 částech popsaných v písemném znění rozsahu výzvy k podání nabídky ze dne 20. 6. 2013 na území destinace Orlických hor a Podorlicka (dále jen OHP), a tedy:
1.  Rozvoj webového portálu a nadstaveb: 

a) vytvoření podstránky na www.mojeorlickehory.cz

b) vytvoření webových bannerů

c) vytvoření profilů pro sociální sítě

2. Propagační materiály:

a) vydání propagačního letáku 

b) vydání propagačních setů – 15 ks pro obce a města
3. PR komunikace a reklama:

a) organizační a realizační zastřešení tiskové konference v Média centru Orbis Czechtourismu v Praze

b) organizační a realizační zastřešení 2 česko-polských pracovních seminářů

c) vedení PR a reklamní kampaně

1.2.
Zhotovitel bude dodržovat v rámci zpracování koncepce a ve výstupech pravidla povinné publicity programu FM OPPS ČR – PR. 

1.3.
Zhotovitel se zavazuje, že pro objednatele provede dílo v rámci projektu „Propagace turistické oblasti OHP a Kladska“, reg. č. CZ.3.22/3.3.02/13.03726, v souladu s pravidly FM OPPS ČR-PR 
1.4.
Zhotovitel si je vědom, že je ve smyslu ust. § 2 písm. e) zákona čl. 320/2001 Sb., o finanční kontrole ve veřejné správě a o změně některých zákonů ve znění pozdějších předpisů (dále jen „zákon o finanční kontrole“), povinen spolupůsobit při výkonu finanční kontroly.
1.5.
Zhotovitel si je vědom, že je ve smyslu ust. § 2 písm. e) zákona čl. 320/2001 Sb., o finanční kontrole ve veřejné správě a o změně některých zákonů ve znění pozdějších předpisů (dále jen „zákon o finanční kontrole“), povinen spolupůsobit při výkonu finanční kontroly.

1.6. 
Zhotovitel je povinen všem subjektům provádějícím kontrolu a audit poskytnout všechny potřebné údaje  a informace týkající se činností spojených se zhotovením díla dle této smlouvy (nařízení komise ES č. 448/2004, pravidlo č.1, bod 3.2) a je povinen archivovat veškeré dokumenty týkající se díla po dobu 10 let od předání díla.
2. doba plnění a místo plnění

2.1.
Dílo v rozsahu dle článku 1.1. bude dokončeno a předáno do 30. 6. 2014. Detailní harmonogram a rozsah plnění je upřesněn v příloze č. 1 smlouvy 

2.2.
Místem plnění je sídlo zhotovitele a lokality OHP a jednajících subjektů.

3. cena za dílo a platební podmínky 

3.1. Cena, kterou je objednatel povinen zaplatit zhotoviteli za řádně provedené dílo činí: 

cena 1. části bez DPH:
DPH:              

cena 1. části celkem včetně DPH:
cena 2. části bez DPH:
DPH:

 
cena 2. části celkem včetně DPH:
cena 3. části bez DPH:
DPH:

 
cena 3. části celkem včetně DPH:
cena celkem bez DPH:
 celkem DPH:
 
cena celkem včetně DPH
3.2. Objednatel se zavazuje uhradit zhotoviteli cenu dle č. 3. 1. této smlouvy na základě protokolárního předání a převzetí jednotlivých částí díla takto:

3.3.     Nárok na finanční plnění vzniká po dodání ucelené části projektu:

1. část bude účtována 2x -  k 15. 12. 2013 a dále po dokončení aktivity nejdéle však 20. 6. 2014

2. část bude účtována 2x – po odevzdání propagačního letáku a po odevzdání propagačních setů

3. část bude účtována 2 x - k 15. 12. 2013 a dále po dokončení aktivity nejdéle však 20. 6. 2014  

bude 15 kalendářních dnů od data jejího doručení objednateli.

3.3. Faktury (daňové doklady) budou splňovat veškeré náležitosti dle § 28 odst.2 zák.č. 235/2004 Sb.. Faktury budou dále obsahovat identifikaci projektu: „Propagace turistické oblasti OHP a Kladska“ a reg. č. CZ.3.22/3.3.02/13.03726, název zakázky, předmět fakturovaného plnění a odkaz na tuto smlouvu. Přílohou faktury bude předávací protokol. Objednatel je oprávněn vrátit zhotoviteli bez zaplacení fakturu, která nemá náležitosti uvedené v tomto článku. Současně s vrácením faktury sdělí objednatel zhotoviteli důvody vrácení. V závislosti na povaze vady je zhotovitel povinen fakturu včetně jejích příloh opravit nebo nově vyhotovit. Oprávněným vrácením faktury přestává běžet původní lhůta splatnosti faktury. Nová lhůta splatnosti začíná běžet ode dne doručení objednateli doplněné, opravené nebo nově vyhotovené faktury s příslušnými náležitostmi dle této smlouvy.

3.4. V případě, že dojde k odstoupení od této smlouvy z důvodů na straně objednatele, bude zhotovitel fakturovat část díla realizovanou ke dni odstoupení od smlouvy podílem z ujednané ceny dle čl. 3.1 této smlouvy za provedené dílčí plnění.

4. součinnost objednatele

4.1. 
Objednatel je povinen zajistit součinnost při realizaci předmětných aktivit zejména je povinen průběžně konzultovat navrhované dílčí výstupy a předávat své náměty k úpravám předložených návrhů zpracování.

5. odpovědnost za škody a za vady díla

5.1. Dílo má vady, jestliže provedení díla (zejména jeho kvalita a rozsah) neodpovídá   

        výsledku, určenému v článku 1 této smlouvy. Zhotovitel odpovídá za vady v rozsahu  

        obchodního zákoníku (§ 560 a následující). 

6. předání díla, VLASTNICKÁ PRÁVA, Sankce
6.1. 
Zhotovitel předá výsledky díla, specifikovaný v článku 1 této smlouvy, objednateli osobním doručením formou uvedenou v příloze č. 1 této smlouvy
6.2.   Zhotovované dílo je ve vlastnictví zhotovitele. Po předání díla ručí za ochranu a  

          zabezpečení díla proti poškození nebo odcizení objednatel. Objednatel se stává v     

          vlastníkem předaného díla po úhradě veškerých plateb za dílo zhotoviteli.
6.3.
V případě, že bude smlouva vypovězena objednatelem, je zhotovitel povinen dokončit 
všechny předem dohodnuté úkony a objednatel je povinen uhradit všechny platby za 
část díla a činnosti již uskutečněné zhotovitelem v souladu s ustanovením článku 3. 
této smlouvy.

6.4.
Pro případ nesplnění úhrady faktury ve lhůtě splatnosti je objednatel povinen zaplatit 
zhotoviteli smluvní pokutu ve výši 0,05% z dlužné částky za každý den i započatý den 
prodlení.
6.5.
Smluvní pokuta za nedodržení termínu dokončení plnění zakázky zhotovitelem činí 
5.000,- Kč za každý den prodlení
7. ostatní a závěrečná ustanovení

7.1. 
Smluvní strany se zavazují, že bez písemného souhlasu smluvního partnera neposkytnou třetím osobám žádné informace obchodního nebo technického charakteru vyplývající z této smlouvy, s výjimkou postoupení dokumentace orgánům činným v administraci programu. 

7.2. 
Objednatel má právo reprodukovat a předat výstupy k užívání spolupracujícím subjektům, podílejícím se na spolufinancování projektu. 

7.3. 

V ostatních záležitostech výslovně neupravených touto smlouvou platí ustanovení Obchodního zákoníku v platném znění. 

7.4. 
Tato smlouva nabývá platnosti a účinnosti dnem jejího podepsání oprávněnými zástupci obou smluvních stran.

7.5. 
Tato smlouva je vypracována ve čtyřech vyhotoveních, z nichž objednatel i zhotovitel obdrží po dvou. 

Za objednatele :



Za zhotovitele :

V Rychnově nad Kněžnou


V ..................................................
Dne ……………………….


Dne ………………………

Petr Fiala



 ………………………………
předseda



 .................................................
Příloha č. 1 
Rozsah a metodika zpracování zakázky

„REALIZACE MARKETINGOVÉ KAMPANĚ V PROJEKTU

PROPAGACE TURISTICKÉ OBLASTI OHP A KLADSKA“

Metodika a rozsah zpracování:

1. Rozvoj webového portálu a nadstaveb: 
a) vytvoření podstránky na www.mojeorlickehory.cz
b) vytvoření webových bannerů

c) vytvoření profilů pro sociální sítě

Popis aktivity:

· Vytvoření podstránky na www.mojeorlickehory.cz, na které bude region informovat o novinkách a zveřejňovat speciální nabídku pro širokou veřejnost týkající se výhod a slev a nově vytvořených produktů. Bannery (vytvoření malého a velkého upoutávkového baneru) budou také umisťovány na spolupracující webové portály např. turistika.cz, kampocesku.cz) a budou odkazovat na vytvořenou podstránku.

· Vytvoření profilu na sociálních sítích - pro prezentaci produktů se využijí dle statistik a průzkumů, dnes nejefektivnější nástroje - vytvoření komunity, která bude sledovat aktuální nabídku a nové produkty v OHP, aktivní komunikace s touto komunitou.

· Grafický visuál a propojení stávající nabídky s novými produkty (motivační karta).

Termínové plnění: průběžné, odevzdání výstupů 20. 6. 2014

Dílčí aktivity:

· Vytvoření podstránek – vedení a pravidelná aktualizace

· Překlady podstránek do polského textu

· Vytvoření profilu na sociální síti Facebook a její správa

· Vytvoření profilu na sociální síti Twitter a její správa

· Vytvoření profilu na sociální síti Youtube a její správa

· Vytvoření malého a velkého web banneru (rozměry budou upřesněny po domluvě se zadavatelem)

2. Propagační materiály:
a) vydání propagačního letáku

b) vydání propagačních setů – 15 setů propagačního materiálů pro obce

Popis aktivity: 
Specifikace leták: 

· A4 – DL/ 2 lomy

· 20 000 ks (18 000 Č + 2000 P)

· papír křída -  lesk

· oboustranný plnobarevný tisk

Specifikace propagační sety:

· Trhací mapa A3: 4/4, 80 g BO, 100 listů slepeno do bloku (200 ks v setu)

· Infolist A4: 4/4,115 g KL (50 ks v setu)

· Vizitky infocentra: 4/0, 90 x 50 mm, 300 g KL (200 ks v setu)

· Samolepka s QR kódem: 4/0, samolepka A6, JAC (2 ks v setu)

· Kalendáříky města nebo obce: 4/4, 300 g KL, 90x60 mm (200 ks v setu)

Termínové plnění: leták 31. 7. 2013, sety 31. 8. 2013

Dílčí aktivity:

· Redakční práce k propagačnímu letáku

· Grafická příprava

· Tisk

· Překlad do polštiny – v případě propagačního letáku A4

3. PR komunikace a reklama:
a) organizační a realizační zastřešení tiskové konference v Média centru Orbis Czechtourismu v Praze

b) organizační a realizační zastřešení 2 česko-polských pracovních seminářů

c) vedení PR a reklamní kampaně

Popis aktivity:

· 2 pracovní semináře pro odborníky z cestovního ruchu - seznamující jejich účastníky s novinkami pro nadcházející hlavní letní a zimní sezónu. Budou zde představeny nové produkty (např. motivační karta - na bázi slevové elektronické návštěvní karty), propagační aktivity, na semináři bude distribuován propagační materiál.

· Tisková konference v Média centru Czechtourismu v Praze - komunikace a propagace směrem k široké veřejnosti. Uspořádána k navázání dlouhodobých vztahů obou regionů a médií. Realizací této aktivity se zajistí pravidelnou distribuce informací o novinkách a nabídky regionu směrem k široké veřejnosti.

Termínové plnění: průběžné, odevzdání výstupů 20. 6. 2014

Dílčí aktivity: průběžně, Orbis – srpen 2013, Seminář 1 prosinec 2013, Seminář 2 Duben 2014

· Semináře



Zajištění tlumočení



Zajištění lektorů



Příprava a realizace programu



Zajištění ubytování a stravování účastníků



Zajištění doprovodného programu účastníků semináře



Zajištění přepravy účastníků v rámci semináře

· Tisková konference Orbis




Sepsání 1 tiskové zprávy před a pod konferenci




Zajištění překladu tiskových zpráv




Organizace konference v Orbis




Zajištění tlumočení tiskové konference

· Vedení PR a reklamní kampaně




Tvorba 1 tiskové zprávy během realizace projektu




Zajištění 10 fotografií v tiskové kvalitě k tiskovým zprávám




Vedení aktivní komunikace s médii včetně tvorby adresáře s kontakty




Nákup inzerce v médiích
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